Balance en
cifrasdela
080 Barcelona
Fashion

Unas horas después de la
clausuradela19 ediciéndela
080 Barcelona Fashion, llega
el balance en cifras. En los
cinco dias, 24.800 personas
han pasado por el Teatre Na-
cional de Catalunya. El 25%
de los medios de comunica-
cion, incluidos los influen-
cers, que se han hecho eco de
la pasarela catalana han sido
internacionales, del Reino
Unido, Francia, Italia, Ale-
mania, México, Argentina y
Colombia, principalmente.
Algo parecido ha ocurrido
con los compradores, al mar-
gen de los invitados por las
firmas. Se han acreditado un
centenar, siendo el 20% in-
ternacionales, de Francia,
Bélgica, Japdn, China, Rusia,
Corea, Estados Unidos, o el
Reino Unido. La mayoria de
ellos estuvieron en la 3.2 edi-
ci6n de la 080 Barcelona Fa-
shion Showroom, que se rea-
liza en colaboracién con el
Cluster Catalan de la Moda
(MODACC) y ha finalizado
con algo més de 250 interac-
ciones comerciales. Algunas
de las veinte marcas partici-
pantes viajaran en marzo a
México enunamisionimpul-
sada por la Generalitat para
dar a conocer1a 080.

La web oficial ha registra-
do 41.000 visitas. En Face-
book ha sido seguida por
87.911 usuarios (2% mds que
en la edicion anterior). En
Twitter, por 25.400 seguido-
res (2,8% mas que la18). Y en
Instagram, 39.200 seguido-
res (que supone un aumento
del 22,8%). Y también au-
menta en ndmero de los es-
ponsors oficiales, ademas de
Moritz, vinculada con la cul-
tura y la moda, este afio ha
participado la web de deco-
racion Westwing.es, que ha
vestido diferentes espacios
dela080. /1. Clarés




